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CONSIDERACIONES

Arquitectura de sitio

Mediano largo plazo

Onpage / offpage

Buenas y malas practicas
Herramientas (tools, similar web, keyword tool)
Estructura de urls

Palabras clave en codigo y en texto
“Senales sociales” (en el corto plazo)
Contenido actualizado y de calidad*
Contenido compartible*

La cola larga

Incoming links

Senales locales

Resultados a mediano y largo plazo

*El contenido de calidad puede generar enlaces




seo0 - herramientas

/ herramientas
/ tools
/ analytics
/ g+
/ maps
/ keword tool
/ similar web
/ woorank




SeIT1 sin entender seo no tendremos éxito en sem

Se pone en marcha rapidamente. Competencia de acuerdo al segmento pero el gasto es de acuerdo al presupuesto

y dependiendo de la zona de cobertura.

Search

SEARCH ENGINE MARKETING
www.bestrank.com/

Search Engine Marketing is the practice of leveraging the power
of the major search engines to market a website for a significant...

CONSIDERACIONES

Arquitectura de sitio
Estructura de urls
Landing pages
CTR/CPA
Nivel de calidad
Palabras clave en codigo y en texto
Resultados de forma rapida
En el momento justo en que te necesitan
Debe monitorearse
Regreso sobre la inversion
Hay que hacer pruebas, revisiones
Crear paginas de destino
Campanas separadas de acuerdo al plan
Busqueda
Display (graficos y banners)
Remarketing
Video




*easter egg
/ google grant
/ adsense
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/ shopping (merchant center)
/ app network
2. Landing Page™

/ segmentacion

Minisite. Marketing site. Microsite.
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en el corazon, del seo como del sem, esta la generacion de trafico

/ el tema es
cOmo consigo ese trafico
qué voy a hacer con ese trafico
para queé quiero ese trafico (esquema de monetizacion)
¢;,cual es mi objetivo?

BUSCADORES < > CONTENIDO

Pagado (SEM) Contenido de utilidad

Organico ( SEO Despierta curiosidad
Palabras clave Resuelve un problema
Ofrece valor
Es interesante o divertido
Desea ser compartido

REDES SOCIALES

El buen contenido se comparte
Las buenas experiencias también




planteamientos

PLAN

Necesitamos un quién, qué, cuando, como y donde

|
UNA ESTRATEGIA DIGITAL ES UN PLAN

PARA L.OGRAR ALGO CON LA
AYUDAY EL BENEFICIO DE HERRAMIENTAS DIGITALES

LOGRAR ALGO

Necesitamos un objetivo medible, cuantificable

HERRAMIENTAS DIGITALES

¢ Qué es lo digital? s Cuales son esas herramientas y
cuales son sus beneficios?




 QUé queremos? ; qué buscamos”?
l l,

VENTAS

DIALOGO

BASES DE DATOS MANEJO DE RELACIONES

INVESTIGAR EMPRENDER RETENER

CONECTAR INTERCAMBIAR ETC.

Internet es la herramienta

Tenemos que saber qué queremos de ella
para sacarle ventaja.

Necesitamos una estrategia.



|0 bueno vy o malo

THAT'S THE GREAT PART OF THE WEB, RIGHT? YOU GAN DO A
THOUSAND LITTLE EXPERIMENTS AND STRETCH.

- KIRBY FERGUSON



crear una estrategia

10 Principles of
Strategy through
Execution

4. Clarify everyone’s strategic role

1. Aim high
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5. Align structures to strategy
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9. Shape your value chain

XXX
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2. Build on your strengths

10. Cultivate collective mastery

rtralagalenirants

3. Be ambidextrous
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el mapa de una estrategia

SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

PARTICIPAR



el mapa de una estrategia

el sitio es el repositorio de nuestros contenidos (seo)

publicar en todos los canales no es un plan (si, son senales sociales y sirven para
SEe0) pero No es un plan (seo)

eleccion de canales (en funcidon de qué o quién: ¢jquien es el usuario”?

canales: redes sociales, buscadores, newsletter, directorios, participacion activa en
el ecosistema

tiene que ver con nuestra mision

en funcion de los tipos de contenido que generamos






tipo de construccion digital 1

* Qué queremos
* Qué nos diferencia

DESARROLLO DE POSTEAREN
LA OFERTA WEB

MEDIR EL
IMPACTO

DETERMINAR FLUJO
DE ENTRADAS

* Las acciones a tomar
e Levantar datos

* Aportar contenidos

* Llamado a la accién

ENVIAR A BASE
DE DATOS

PROMOVER EN
BLOG Y REDES S.



tipo de construccion digital 2

VISTA DEL

USUARIO A WWW

BUSCAR LA
ACCION

 Descarga nuestro

ebook

* Deja tu email

* Gracias por

descargar, twitear,
dar like, etc.

* Aqui esta tu liga de

descarga

* El articulo o tutorial

solicitado

CICLO DE VIDA PARA

SIGUIENTE PASO

* Cerrar en los
proximos X dias
luego de X acciones

INVITACION
PARA CONSULTA

* Cierre de propuesta:

recibe, sin costo una
consulta para
mejorar, para
nuestro producto o
servicio

HubSppt



tipo de construccion digital 3

* Limpia, rapida

* Facil de actualizar
* Facil de navegar
* URLS amigables

* Blog actualizado y optimizado
tanto para SEO como redes soc.

* Actualizacién constante, de valor
para el posible cliente, que

CUNTENIDUS demuestre conocimiento del
sector

» Uso de diferentes formatos
(texto, imagen, video)

MARKETING DE

* Palabras clave nuestras y de
la competencia

* COmo nos buscaria un cliente
potencial

* Perfiles sociales optimizados
SUCML * Enlaces hacia ellos en web y
viceversa

MEDIA « Contenidos compartibles en web
 Actualizacion y mantenimiento
constante

* Palabras clave en sitio y en
campana

» Cddigo optimizado

» Contenidos de valor

e Crear links hacia nosotros

* Contenidos compartibles



certificaciones, adsense & google grants

certificacion de adwords - partner

https://www.google.com/partners/?hl=es-419&authuser=1#p_overview

adsense

https://www.google.es/adsense/start/?show_no_account_dialog=true&sub_id=ww-ww-et-
redirect-301&utm_source=internal&utm_medium=et&utm_campaign=redirect-301#/?modal_active=none

google grants

https://www.google.com.mx/intl/es-419/grants/how-it-works/




certificaciones

porque si / porqué no




adsense

/,cOMo monetizar?

caminos tradicionales
publicidad
menciones - camino largo

caminos NUEVoSs
hiper especializacion (nicho)
asesoria directamente a los lugares
una asociacion
recursos para el medio / ecosistema
tutoriales
how-to
fotografia
textos
recursos técnicos
recursos seo & sem
e-book recetario




google grants



;jgue quiero?




monetizar

/,cOMo monetizar?

caminos tradicionales
publicidad
menciones - camino largo

caminos NUEVoSs
hiper especializacion (nicho)
asesoria directamente a los lugares
una asociacion
recursos para el medio / ecosistema
tutoriales
how-to
fotografia
textos
recursos técnicos
recursos seo & sem
e-book recetario




