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Sesión 2

Herramientas del SEO (Search Engine Optimization) 

Google Webmaster Tools, implementación, verificación y uso 

Google Mi Negocio, implementación, verificación y uso 

G+ 

Integración de Google Maps, implementación, verificación y uso 

Google Analytics, implementación, verificación y uso 

Como interpretar numeralias de Google Analytics 

Crear estadísticas para la verificación de resultados, control de costos y 

optimización de la presentación WEB 

Orientación de dispositivos como Celulares y Tablets 



SEO repaso

/ on page  

keywords, urls amigables, etiquetas, 
mapa de sitio, código, velocidad, 
compatibilidad con dispositivos, 
aprovechar tópicos


/ off page 

propiedades (webmaster tools, 
maps, my business), link builiding, 
señales sociales, add url

/ buenas prácticas 

analytics, investigación, trends, 
keywordtool, “cola larga”, contenido 
útil, de calidad y redacción natural, 
investigar competencia


/ malas prácticas 

keyword stuffing, link farms, spam 
posting, google bombing



SEO hacks & tools

/ herramientas 

woorank


webmastertools


my business


maps


similar web


sitios responsivos


prioridad sitios con SSL

/ históricamente 

texto y links escondidos


keword & meta tag stuffing


contenido duplicado (canonical)


link farms


spam comments



Analytics para SEO & SEM

/ buzzwords 

kpi (key performance indicator) o en qué nos interesa fijarnos según nuestros 
objetivos por ej.


visitantes, tiempo en sitio, rebotes, adquisición, conversiones


bounce rate 

conversiones 

cpa / cpm /cpc 

adquisición



Analytics interfaz

https://analytics.google.com/



SEM / Adwords

/ es 

publicidad


ppc / cpc


herramienta de tráfico


búsqueda, display, video, 
remarketing


complemento de una estrategia más 
compleja

/ no es 

posicionamiento


solución a largo plazo*




SEM / Adwords

/ buzzwords 

cpa (cost per acquisition)


ctr (click through rate)


qs (quality score)


cta (call to action)


landing page


lead


re marketing



Sobre sus proyectos // brain crack

https://www.youtube.com/watch?v=0sHCQWjTrJ8

https://www.youtube.com/watch?v=3gSSNHO1dDs

playground

nerdcore
https://www.youtube.com/watch?v=FMkJVXi7Rp8

brain crack



SEM / Adwords / Adsense

Monetizar un proyecto on-line


blog 

portal 

directorio 

cursos


productos / servicios


youtube

Todo se reduce a tener tráfico


redes sociales 

adwords 

seo&sem 

RP 2.0 



Adwords / interfaz

• creación de cuenta

• investigación

• definición de


• palabras clave

• producto o servicio a 

destacar

• segmento geográfico


• tipos de campaña

• search

• display


• banners

• texto

• video


• remarketing

• organización de cuenta

• extensiones
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http://www.wordstream.com/blog/ws/2015/05/21/how-much-does-adwords-cost
http://www.wordstream.com/articles/google-earnings


